JCDecaux Lietuva: synergy between the city,

culture and business

The outdoor advertising model created in 1964
by the Frenchman Jean-Claude Decaux proved
to be successful; it was a way of financing
buildings important to the city and its residents
from advertising revenue. No wonder then

that today, the company is one of the leaders

in outdoor advertising. For a number of years
already, the team at JCDecaux Lietuva has
chosen art and culture as one of its most
important fields. The company not only supports
a number of cultural events, institutions, creators
and participants of the Venice Biennale, but it
also initiates various art projects, one of the most
important being the JCDecaux Prize, awarded
from 2016 in cooperation with the Contemporary

Art Centre. The project Art Needs No Roof was
initiated during the pandemic to help artists sell
their work by transforming advertising stands
into a virtual gallery. The company’s cooperation
with the largest and most important museums
and art institutions in Lithuania is important in the
presentation of each season’s feature exhibitions.
The director of JCDecaux Lietuva Zaneta
Fomova is pleased that the Lithuanian National
Museum of Art surprises the public each

year with its innovations, its new and valuable
exhibitions. According to her, it is very important
to acknowledge our culture and that of other
countries, as that creates our identity and forms
us as individuals.

~JCDecaux Lietuva”:
miesto, kulturos Ir
verslo sinergija
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1964 m. pranciizas Jeanas-Claude’as Decaux
sukdré naujg koncepcija ir lauko reklamos vers-
lo modelj, kuris pirma kartg buvo i8bandytas
Pranciizijos Liono mieste. Jis pasillé pastatyti
vieSojo transporto laukimo paviljonus, kuriuo-
se buty integruota reklaminé plok§tuma. Taigi
verslininkas galéjo finansuoti miestui ir gyven-
tojams svarbius statinius pinigais, gautais uz
reklama. Tai buvo ,JCDecaux” jmonés pradZia.
Sis verslo modelis sulauké didelés sekmeés jvai-
riuose pasaulio miestuose. Siandien jmoné yra
lauko reklamos rinkos lyderé.
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+~JCDecaux" lauko reklama visada maté kaip
grandj, sujungiandia prekiy Zenklus, miestus
ir zmones. Todél lauko reklamos pritaikymas
urbanistinéje aplinkoje padiktavo ir tai, kad
jmoné, projektuodama statinius, nuolat ben-
dradarbiauja su garsiais dizaineriais ir architek-
tais, tokiais kaip Normanas Fosteris, Mario'ius
Bellini'is, Philippe‘as Starckas, Jeanas Michelis
Wilmotte'as, su architekty biuru ,Zaha Hadid
Design”. Estetika, funkcionalumas ir inovacijos
apima jvairius ,JCDecaux" kuriamus sprendi-
mus, kurie yra miestiediy kasdienybés dalis. Pati
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lauko reklama kaip medija turi didele jtaka ne
tik informuojant, pardavinéjant, kuriant jvaizdj,
bet ir imantis realiy pokyciy. Todél ,JCDecaux”
palaiko jvairias su visuomenés gerove susiju-
sias iniciatyvas - nuo saugaus eismo skatinimo
iki kulttros sklaidos.

AIKSTELE PRADEDANTIESIEMS
KUREJAMS

+~JCDecaux Lietuva” komanda jau daug mety
kaip vieng i8 svarbiausiy rémimo krypé&iy yra
pasirinkusi meng ir kulttira. Jmoné ne tik palaiko
daugybe kultiros renginiy, institucijy, karéjy,
Venecijos bienalés dalyviy, bet ir pati inicijuoja
meno projektus. ,Musy komanda kasmet sutei-
kia jvairiy galimybiy kuréjams buti pamatytiems
iriSgirstiems. Lauko reklama yra lyg vieSasis
ekranas, su kuriuo kiekvienas susiduriame kas-
dien, todél svarbu, kad ten bity matomi Zmonés
ir institucijos, kuriancios svarbig verte misy
visuomenei”, - sako lauko reklamos kompanijos
~JCDecaux Lietuva” vadové Zaneta Fomova.
2016 m. Z. Fomovai ir Siuolaikino meno
centro (éMC) direktoriui Kestudiui Kuzinui kilo
idéja sukurti projekta ,JCDecaux premija”, skir-
tg pradedantiesiems menininkams, ieSkantiems
saves ir Zengiantiems pirmuosius Zingsnius
Siuolaikinio meno lauke. Sis projektas - SMC
ir ,JCDecaux Lietuva” jsteigtas kasmetiniy

23

<
Kompanijos ,JCDecaux
Lietuva” vadove Zaneta
Fomova. Vilnius, 2021
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parody ciklas, kuriuo siekiama skatinti prade-
dandiyjy Lietuvos menininky kiryba, jos sklaidg
Lietuvoje ir uzsienyje bei visuomenés susido-
méjima Siuolaikiniu menu. ,JCDecaux Lietuva”
jsteigta vienkartiné 4000 Eur dydZio premija
tarptautinés komisijos sprendimu skiriama
vienam i§ parodoje dalyvaujanéiy menininky

ar kolektyvy uz pristatomo kirinio meninés
raiSkos originaluma ir aktualuma. Per SeSerius
projekto gyvavimo metus Siy parody cikle buvo
pristatyta daugiau nei 30 naujy meno projekty.
Cia svarbu jtraukti ir auditorijg, todél kasmet
Zitrovai turi galimybe ir patys nuspresti, kam
atiteks jy simpatijy prizas.

JProjekto parodos tapo neatsiejama miesto
kultdrinio gyvenimo dalimi. ,JCDecaux premija“
parodose atranda naujus talentus, palaiko juos,
garsina jy varda ir stebi, kaip auga jy karjera.
Per $eSerius metus kartu su SMC uZauginome
didelj birj Siuolaikinio meno gerbéjy, subiréme
bendraminciy i$ verslo pasaulio, kurie taip pat
prisideda prie menininky rémimo iniciatyvy’, -
pasakoja Z. Fomova.

MENAS KAIP MIESTO DALIS
2020 m. pasauliné pandemija atnesé jvairiy
iSbandymy. Daug jmoniy, tarp jy ir kultdros

institucijy, turéjo uzverti duris, o valdZiai leidus
organizuoti renginius, Zmonés vis dar nedrasiai
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Jurgio Tarabildos kirinio
»Peru lI” lauko reklama.
Vilnius, 2020
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grizdavo j uzdaras erdves. Todél ,JCDecaux
Lietuva” kartu su Vilniaus miesto savivaldybe
sugalvojo sostine paversti didZiausia atvira
meno galerija ir taip visiems priminti, kad galeri-
jos ir menininkai vél laukia lankytojy. ,Meno ku-
riniai daznai gimsta inspiruoti vieSosios erdvés
ir joje vykstangiy patiréiy, o véliau jie uzdaromi

j galerijas. Todél Sis projektas kiréjams suteikia
daugiau galimybiy buti pamatytiems ir iSgirs-
tiems, nes ,Menas be stogo” tampa galerija,
kuri neturi sieny ir veikia visa parg”, - teigia

Z. Fomova.

VieSai paskelbus kvietimg menininkams,
vos per keturias dienas buvo sulaukta rekordi-
nio susidoméjimo - ,Menas be stogo” galerijai
pasillyta net 500 darby. I$ jy 100 kiriniy buvo
atrinkta j lauko ekspozicija ir jie pasirodé ,JC-
Decaux Lietuva” reklamos statiniuose Vilniuje,
o kita dalis kariniy buvo pasiekiami virtualioje
galerijoje. Vienas i$ projekto tiksly buvo paska-
tinti Zmones jsigyti meno kirinj ir taip paremti
karéjus, kuriy veikla per pandemijg buvo susto-
jusi. Taigi virtuali galerija veikeé ir kaip pardavimo

platforma, kurioje buvo galima suZinoti kirinio
kaing ir susisiekti su kiréju ar jam atstovaujan-
dia galerija.

Rengiant projekta ,Menas be stogo” is$-
ryskéjo, kad ir vaizdo karéjai turi jdomiy vizijy,
tadiau jiems netinka klasikinis lauko reklamos
formatas. Taigi ,JCDecaux Lietuva” sukiré
nauja platforma 10sek.lt, kvieciancig judancio
vaizdo kuréjus pasidalyti savo darbais, o jdo-
miausi jy buvo rodomi Vilniuje skaitmeniniuose
ekranuose.

ILGALAIKE PERSPEKTYVA PAREMTA
KULTUROS MECENATYSTE

+~JCDecaux Lietuva” bendradarbiauja su di-
dZiausiais ir svarbiausiais Lietuvos muziejais bei
meno institucijomis, pristatydama svarbiausias
sezono parodas. ,DZiaugiuosi, kad Lietuvos na-
cionalinis dailés muziejus kasmet stebina savo
poky¢iais, naujomis bei vertingomis ekspozi-
cijomis. Labai svarbu pazinti savo ir kity Saliy
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Parodos ,JCDecaux
premija 2021: Tarpai”
nugalétojo Deivido Vytauto
Auksgitino videoinstaliacija
»gniauzdamas stipriai
jauciuosi saugiai”
Kompozitoriy namy risyje.
Vilnius, 2021

Fot. Mika Saviciatée
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kultlirg bei kiiréjus, nes tai kuria misy tapatybe
ir formuoja mus kaip asmenybes. Pamenu,
kaip 2020 m. padaréme didele reklaming
kampanijg parodai ,Ukrainos civilizacijos. Nuo
Tripolés kultiros, skity aukso iki Maidano®,

o $tai po dvejy mety Ukraina dalyvauja kare ir
bando iSsaugoti ne tik savo Salies laisve, bet

ir kultdros vertybes” - sako Z. Fomova. Pasak
~JCDecaux Lietuva” vadovés, daZnai verslas
vis dar vengia investuoti ar remti kultura, nes
verslininkams atrodo, jog sunku apskaiciuoti
griztamaja pridétine to veiksmo verte. Vis
délto remiant meng nereikia ieSkoti tiesioginés
pridétinés vertés, ji gali pasirodyti ateityje,
pavyzdZiui, per tam tikrus visuomenés poky-
d¢ius. Net ir maZiausias prisilietimas prie meno,
pasak Z. Fomovos, daro verslui ar Zmogui
teigiama jtaka.
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